s et Con di
di fare prima
Lj ARRIW!!! !!! pﬂg e pOi I‘l!

LA GAZZETTA DELLESTETICA

Tutto quello che ma che gli altri
Setternbre/Dicembre 2017 - N. 4 - Quadrimestrale

Diomedi Beauty
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EDITORIALE

are Estetiste, ben ritrovate con la quarta uscita del nostro giornalino d'ITNFORMAZIONE sul mondo dell'estetica
professionale, che ha come obiettivo quello di tenervi SEMPRE AGGIORNATE, introducendo ogni volta nuovi
argomenti che possano AIUTARVIa RIFLETTERE!
I I N, l Quando ho pensato a come poter aprire questa nuova edizione mi & venuto in mente di non essermi mai presentato, lo devo fare
ﬂfﬂ €... perché se alcune di voi mi conoscono abbastanza bene, altre mi conoscono molto meno, e addirittura qualcuna si ritrova in mano
AR_RIML f' questo giornalino senza sapere di chi & la penna che lo scrive.
i B : : Prima di presentarmi voglio perd rendervi partecipi di un piccolo ma SIGNIFICATIVO CAMBIAMENTO, e ho pensato che
Come EVITARE che sia una PALLINA del tuo ; . X . . . i .
: i questa fosse |'occasione giusta per farlo. La nostra azienda sta vivendo un momento molto importante, di TRASFORMAZIONE E
ALBERO DI NATALE, che cadendo

Il Natale...

+BEAUTY?1T-
Ti ricordiamo dlom dl

Le nostre forniture
da’ -e

PR A R R . CRESCITA, per questo abbiamo sentito la necessita di LASCIAREIL VECCHIO LOGO  ygRp OGGI
» 2 ARAN 5 ft ‘o ] A . “Lrl. . . . b s s .
. : I ;rff']_‘l”_%j1"}?{')"2']_}“,!!:{ F;’L:{j{” :" fi}rf ]':;;11!112 !;'r, che ci ha accompagnati sin dall'inizio di questa sorprendente avventura,
Jacendoti accorgere cne le FESTE sono ARRIVATE! per IDEARNE UNO NUOVO capace di comunicare quello che facciamo m

on questa nuova edizione del giornalino in mano, e del quale vi parlero tra poche righe! DIOMEDI N
sedute sulle vostre poltrone con laria condizionata ’ ; d L RN P d 1
accesa per via della calura estiva che ancora vi perse- - Intanto vi dico chi sono io. “‘V lome l
guita... segue a pag. 2 Mi chiamo DIEGO MARINELLL, ™ PER b SHCCERS BEL CENTAS BITETIES
da nove anni lavoro nel settore dell'estetica professionale e sono arrivato a fare
questo lavoro dopo essermi occupato per anni di tutt'altro.

All'inizio l'attivita & partita offrendo articoli monouso che si potevano contare
sul palmo di una mano e ora, a distanza di qualche anno, oltre a offrire
un‘ampia scelta di prodotti, io e il mio team STIAMO TRASFORMANDO il
nostro lavoro e la nostra MISSION AZIENDALE,

Il nostro interesse non & fare "VENDITE SPOT" momentanee ed
economicamente vantaggiose, e non & neanche appropriarci del vostro

di fare )
"Come CREARE delle OFFERTE IRRESISTIBILI
senza bisogno di fare sconti sensazionali.
Forse ti SEMBRERA IMPOSSIBILE,
ma anche TU PUOI FARLQO."

magazzino, quello che facciamo & FORMARE delle PROFESSIONISTE che
WEHU iniziare a parlarvi dellargomento “offerte” vogliono sentirsi realizzate e che vogliono crescere e far crescere la propria
analizzandolo sia “"‘P“"tﬂ di vista dellacquirente N attiviti. La continua EVOLUZIONE che stiamo vivendo ha reso necessario il
che da quello del venditore... segue a pag. 4 Y CAMBIO del NOSTRO LOGO.
Il nome "Diomedi Beauty” resta invariato, ma in aggiunta troverete un
. FORMAZIONE e | messaggio che vuole comunicare che, OLTRE A PRODOTTT attentamente
Con di 4 i . ricercati e selezionati, OFFRIAMO SERVIZI sempre pili completi e

organizziamo continuamente APPUNTAMENTI FORMATIVIL
Come ottenere grandi risultati e tante soddisfazioni insieme a noi?

DIOMEDI BEAUTY — \

Prlmﬂ BPOI Basta unire la vostra CURIOSITA e la vostra forza di VOLONTA alla nostra
! ! ! formazione. Non posso dilungarmi oltre raccontandovi la mia storia
A I corsi che non ti puoi perdere! personale oltre che lavorativa, ma avrete presto 'occasione di scoprire molto di
vete fatto il pieno di energie durante le vacanze pitt! Intanto non voglio rubare altro tempo alla vostra lettura, questa volta vi

estive? Noi si, siamo CARICHISSIMI e pronti a
proporvi un calendario ricco di appuntamenti...

egue a pag. 7

parlerd, aprite bene gli occhi, di N ATALE e vi racconterd anche di come fare
promozioni che abbiano risultati assicurati e che non diano la sensazione di
essere delle trappole o degli SCONTIT FARLOCCHI.

Non mi resta altro che augurarvi buona lettura e ricordarvi di seguire la
nostra pagina FACEBOOK e il nostro profilo INSTAGRAM e, per rimanere
sempre aggiornate, visitate il nostro S TO INTERNET!

A presto! ) . .
www.diomedibeauty.it e
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Natale
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"Come EVITARE che sia una PALLINA del tuo ALBERO DI NATALE, che cadendo e PIOMBANDO
sulla tua TESTA, ti RISVEGLI facendoti accorgere che le FESTE sono ARRIVATE!

on questa nuova edizione del giornalino in mano,

sedute sulle vostre poltrone con l'aria

condizionata accesa per via della calura estiva che
ancora vi perseguita, vi starete chiedendo se i vostri occhi
abbiano delle ALLUCINAZIONI o se davvero ¢'é scritta la
parola NATALE,
State tranquille, non dovete prenotare nessuna visita dal
vostro oculista e non dovete nemmeno preoccuparvi del mio
stato di salute, perché anche in questo caso voglio
RASSICURARVI, non sono stato colpito da nessuno stato
confusionale improvviso: voglio sul serio PARTLARVI DI NATALE!

$.0.§ CONSUMISMO!

Devo ammettere in tutta onesta che quello che sto per dirvi
rientra nella logica del consumismo che dilaga nella nostra
societd. Di questa tendenza noi siamo vittime ma anche
artefici, quindi da spettatori e da protagonisti quali siamo,
possiamo osservare senza troppa fatica come sia diventato
incalzante il ritmo dello schema:
acquisto-consumo-distruzione-sostituzione.

Basti pensare ai banconi dei supermercati dove senza alcuna
sosta si susseguono panettoni di Natale, ciambelle di
carnevale e colombe di Pasqua, e noi ci ritroviamo a
banchettare sgranocchiando il torrone e tenendo gia in mano
un pugno di castagnole!

Tutti cerchiamo di riconoscere e di sfuggire a questo spietato
SISTEMA DELLETA MODERNA, ma alla fine poche volte ci
riusciamo davvero. Pensate a quante volte avete commentato
con sdegno la scelta del vivaio o del centro commerciale vicino
casa, che a meta ottobre allestisce ur'intera zona con alberi di
Natale, statue del presepe, luci e palline colorate.

Le prime volte ci siete passate vicino e, con la coda dell'occhio,
avete sbirciato le cose esposte, ma avete deciso di tirare dritto
per la vostra strada ferme nella vostra convinzione che quei
farabutti avrebbero dovuto aspettare un bel po' prima di
vedervi varcare la soglia.

Peccato che i vostri propositi siano andati a farsi benedire al
terzo vostro passaggio davanti al luccicante negozio che
avevate tanto demonizzato fino a qualche giorno prima.
RISULTATO? Vi siete ritrovate in una domenica di fine
ottobre, in coda a pagare, con in mano un cestino colmo di
tante bellissime decorazioni natalizie, e con la soddisfazione
di aver potuto fare i vostri acquisti quando la scelta era ancora
vastissima! E poi che bello essere catapultate nel MAGICO
MONDO DEL NATALE e pensare che questa sensazione
continuerd ancora per due mesi!

Ho voluto farvi un semplice esempio, perché voglio farvi
capire che questo ¢ solo un gioco di parti e che voi siete si
ACQUIRENTI, ma anche TITOLARI DI UNATTIVITA
economica che deve tenersi al passo coi tempi e che in alcuni
casi devi cercare anche di precorrerli.

Mettetevi in testa che in tutte le attivita, e quindi anche nella
vostra, vale la regola del "CHI ARRIVA PRIMA MEGLIO
ALLOGGIA e gli altri, quelli che arrivano dopo, nella testa dei
consumatori passano in secondo piano e RACCOLGONO
soltanto le BRICIOLE di quello che resta.

IL TEMPO VOLA, IL NATALE ARRIVA E VOI.... NON
DOVETE CADERE DAL PERO!

Per darvi un quadro completo vi dird quali sono le ragioni per
cui dovete subito attivarvi e vi dard anche alcuni suggerimenti
su come farlo.

Ecco tutto quello che non dovete assolutamente trascurare

| - FADDOBBO DEL VOSTRO ISTITUTO

Perché l'atmosfera del Natale piace proprio a tutti, grandi e
bambini, e tu devi contribuire a infondere la magia delle feste
nelle tue clienti.

Ricordo che quando ero piccolo io il Natale aveva
ufficialmente inizio I'8 dicembre ed era un giorno speciale che
aspettavo con ansia, perché finalmente avrei addobbato con
mia madre l'albero e perché il paese si sarebbe illuminato a
festa. Uscivo con la scusa di dover andare alla cartolibreria
sotto casa, e mentre passeggiavo me ne stavo con il naso
all'insti ad ammirare quelle fantastiche lucine ed ero rapito

pag. 2

dalle vetrine dei negozi che avevano abbandonato il grigiore
di sempre per lasciare spazio a Babbi Natale, slitte, renne e alle
tante palline e luci colorate.

Pensate che TRISTEZZA se con quella gioia nel cuore, fossi
entrato in un negozio dove niente e nessuno richiamasse lo
spirito del Natale, sarebbe stato un po' come vedersi staccare la
spina dello stereo mentre con gli occhi socchiusi si ascolta la
propria musica preferita.

Voi nel vostro istituto dovete far rivivere la MAGIA DEL
NATALE anche a chi pit bambino non &, e dovete farlo
addobbando in negozio con la stessa puntualita con cui da
bambini aspettavate la mezzanotte per scartare i regali.
Sprigionate quindi la vostra fantasia e lasciate che per qualche
settimana il vostro centro venga travolto dallo spirito
natalizio.

COME? Addobbando la VETRINA ESTERNA se ne avete
una o semplicemente I'"NGRESSO del wvostro istituto,
allestendo la sala d'attesa e il bancone con decorazioni
natalizie che rendano piacevole e allegra la permanenza nel
vostro istituto.

2 - LE OFFERTE PENSATE AD HOC PER IL NATALE

Perché se non vi ORGANIZZATE PER TEMPO e non pensate
ai possibili regali che le clienti potrebbero acquistare da voi,
sicuramente avete da PERDERE UN GUADAGNO immediato.
Per questo motivo dovete essere pronte a offrire delle soluzioni
per tutte le tasche, con trattamenti regalo che vadano dai 30¢
fino a 200 Ce oltre, e per far sapere alle vostre clienti che da voi
troveranno il REGALO PERFETTO, lo dovete comunicare.
Per capire come, partiamo dall'inizio.

Comingciate fin da subito a mettere a punto dei trattamenti
pensati proprio per le feste natalizie, alcuni pit generici, altri
ADAT T al periodo in questione.
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Pensate per esempio quanto potrebbe essere gradito e utile un
trattamento viso purificante capace di spazzare via i segni
degli eccessi fatti a tavola. Scegliendo i servizi da offrire come
SOLUZIONT REGALO, dovete sempre pensare che questi
verranno ‘SCARTATI SOTTO LE FESTIVITA, quindi una
connessione con gli stravizi delle feste avrebbe sicuramente
senso. Investite in COMUNICAZIONE e questo non
significa che dovete destinare a questo scopo chissa quali
CIFRE STRATOSFERICHE.

Per mettere a conoscenza le vostre clienti delle tante idee
regalo che proponete, affidatevi a un grafico per stampare
delle locandine che descrivano dettagliatamente le tante idee
regalo che proponente e che metterete in BELLA MOSTRA
nella vostra sala d'attesa.

Usate anche i social network che hanno un GRANDISSIMO
POTENZIALL, perché a costo zero arrivano contemporaneamente
a un numero consistente di persone.

CREATE UN EVENTO, magari un aperitivo, che possa
coinvolgere le vostre clienti e che vi permetta di presentare le
vostre idee regalo per il Natale e mi raccomando, fatelo non
oltre la meta di novembre!

-ILTEMPO A DISPOSIZIONE VA SPREMUTO
COME UN LIMONE

Perché se & vero che con il CONSUMISMO tutti i bisogni
vengono percepiti in modo anticipato, allora & altrettanto vero
che voi dovete fare la mossa giusta al momento giusto.

Se di Natale si comincia a parlare a novembre e nei casi pil
esasperati anche ottobre, voi non potete essere da meno!
Quello che voglio dire & che non dovete iniziare a fare
l'addobbo due mesi prima, ma sicuramente gia da inizio
novembre le idee regalo e quindi le locandine devono essere
pronte. Dovete CAVALCARE LONDA perché potrebbero

CREDIAMO CHE DGNILFERSOMA MERITI DI AVERE
UNOQ STILE DUWITA SALUTARE. FELICE E POSITIVOD
PER QUESTO FORMULIAMO | BI0 PURI
ED EFFICACI OLI ESSENZIALL 100X NATURALIL
PROVEMNIENTI DALLE COLTIVAZIOMNI
SOSTEMIBILI DI TUTTO IL MONDO.

Vv
1-

Cruelry I'n_'l,

®

FREE

o SENZA solfati » SENZA parabeni » SENZA ogm = SENZA ftalati

e SENZA conservanti aggressivi

AN BT

NATURAL REMEDY

Proffessional Manicure & Pedicure

Se vuoi saperne di piu...

CONTATTACI

* NON testati su animali

info@diomedibeauty.it

Per rimanere sempre aggiornata su novita e promo visita il sitoc W W W, diomedibeaut Y. Al

Seguici anche su Facebook visita le pagine:

o BCL - SPA Marche o Diomedi Estetica Professionale l@l diomedi_beauty



Settembre f Dicemnbre 2017 - N. 4 I diomedi Diﬂmﬁdl Beaut‘f

capitarvi clienti che fanno regali all'ultimo minuto (magari il
giorno stesso della vigilia), ma anche clienti che vogliono
partlre per tempo e scegliere con calma il

" evitando l'affannata caccia agli
acquisti degli ultimi giorni.
Voi dovete essere capaci di vendere a entrambe le tipologie e
dovete sfruttare il lavoro di persuasione fatto dei mass media
che, almeno un mese prima del Natale, tra le altre cose, ci
fanno vedere in tv la pubblicita che dice: “A Natale voglio solo
Ciccio bello!” trasformando le vostre tenere creature in una
schiera di bambini piagnucolanti.
Voi dovete essere sempre pronte a offrire il regalo di Natale
giusto, pure se avete buttato la zucca di Halloween solo una
settimana prima! Perché ricordatevi che i nostri ritmi di vita
sono influenzati dalle mode, dei tempi e dagli scopi di lucro.

- ARRIVARE PRIME NON E LO STESSO DI
ARRIVARE SECONDE

Perché ognuno di noi ha un da destinare ai regali di
Natale e una lista di persone cui donarli e, una volta fatti tutti
gli acquisti e finiti soldi da spendere, le vostre possibilita di
vendere. .. rasentano lo zero!

Se una persona arriva nel vostro istituto e non vede nessuno
spunto per fare dei regali di Natale, state pure certe che nell’
80% dei casi eandra a spendere i
suoi soldi comprando intimo, profumi, utensili per la cucina e
chi pill ne ha pili ne metta. Poi a dirla tutta, a livello
psicologico, un conto & diluire le spese per i regali iniziando a
farli per tempo, un conto & nel giro
di pochi giorni.

Preparandovi e comunicando sarete in grado di portare le
clienti ad acquistare qualche settimana prima del Natale e vi
stupirete nel vedere quanto siano predisposte a scegliere con
cura e a spendere!

- COME CONFEZIONARE DEI PACCHETTI DA EFFETTO
WOW ANCHE QUANDO DI FISICO C'E BEN POCO

Perché piace a tutti, nessuno escluso, scartare i regali, e voi
dovete anche in questo senso.
E proprio il caso di dire che "

", quindi voi che

state vendendo dei regali dove protagonista sara il lavoro fatto
con le vostre mani, dovete valorizzarli ancora di pit curando
nei minimi dettagli il modo in cui confezionarli.
Assolutamente i biglietti da visita con la scritta
"buono manicure, pedicure etc" o con apposta in un angolo la
cifra che si pud spendere, e consegnati a mano o in un
tristissimo sacchetto. Vi consiglio invece di far stampare dei
biglietti che oltre ad avere il logo del vostro istituto in bella
vista, dovranno ancora una volta richiamare con qualche tipo
di stampa, disegno o figura, il Natale e l'anno in corso!
Parliamo di un investimento , ma che
comunica ‘attenzione ai dettagli che avete. .. su questi biglietti
potrete scrivere in base all'evenienza, il tipo di regalo che si va
a donare e poi, non confezionatelo limitandovi a buttarlo in
una busta, il pil1 delle volte sproporzionata rispetto alle piccole
dimensioni del biglietto!
Acquistate invece delle scatoline, delle carte, dei fiocchi e dei
nastri particolari, e unite a queste cose materiali la vostra
fantasia nell'utilizzarli e abbinarli, cosicché un semplice pezzo
di carta, arrivi tra le mani del destinatario, la
stessa che da ci faceva rompere un
pezzetto di carta del misterioso regalo che da giorni sostava
sotto all'albero di Natale!

- LIMPORTANZA DI TIRARE FUORI I BISOGNI
LATENTI

Perché alcune clienti hanno la )
magari per via dei tanti impegni che hanno e voi,
organizzando alla perfezione le offerte per il Natale, dovete
riuscire a riportarle con i piedi per terrae a i
loro

Oltre alle eterne r1tardatane e a quelle afflitte dall'ansia da
regalo, ce infatti una terza categoria, quella formata dalle
persone che non pensano proprio ai regali da fare, e che
decidono di farne uno solo se ci

Voi dovete vendere anche questa tipologia di cl1f:r1t| creando
un bisogno e generando quindi un impulso ad acquistare
qualcosa che possa soddisfarlo. Dovranno uscire dal vostro
istituto ripetendo a loro stesse:

- RINGRAZIARE LE VOSTRE CLIENTI ACQUISITE

Perché il Natale é il momento giusto per e
le vostre gia . Chi nel corso dell'anno
ha frequentato il vostro istituto spendendo cifre pit 0 meno

Se vuoi saperne di piu...

Seguici anche su Fac

consistenti e chi, a maggior ragione, decide di acquistare un
regalo di Natale da voi,
Un piccolo

di ricevere un

, nella maggior parte dei casi
(non pensate che tutti centri lo facciano), & un
potente mezzo per comunicare che non lasciate nulla al caso e
che siete riconoscenti di essere state scelte tra decine di istituti.
Oggetto del vostro regalo potrebbe essere un prodotto
piuttosto generico, di una linea che volete far conoscere o
ancora pill interessante un trattamento che potreste abilmente
nel di una serie di

successivi appuntamenti.

- ACQUISIRENUOVE CLIENTT CON IL MINIMO SFORZ0O

Perché il Natale & |'
numero di

giusta per il

. II regalo che le vostre gia clienti

, finira nella maggior parte dei casi

nelle mani di altre vostre clienti, ma in alcuni casi anche in
quelle di chi non ha mai messo piede nel vostro istituto.

?cﬁdrm.
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Linea make up professionale in continuo sviluppo & aggiomamento.
Cgni anno novita straordinarie in esclusiva,
Azioni di marketing multi canale.

Campagne pubblicitarie su riviste consumer, di settore
& sui social network.

Sviluppo di una forte brand identity.

PaclaP Make Up & un'esclusiva di centri estetici, parmucchien & nail bar.

d’\

Coinvolgimenti in azioni di co-marketing locali e supporto commernciale.

d"\

Messun minima d'ordine richiesto. Percolo zero di canicare il vostro
magazzing. Perché? Perché siete libere di ordinare solo quello di cui avete
realmente bisogno!

4’\

Formazione per professionisti grazie alla PaclaP Academy.

Mettiamo a disposizione il nostro team di make up master
& un programma di corsi di atto livello formative.
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Affrettati,
ne abbiamo solo 100!

info@diomedibeauty.it
www.diomedibeauty.it
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Praticamente senza sforzi o manovre esemplari di marketing,
potrete vedere arrivare nel vostro centro delle

, che oltretutto andranno a

di appuntamenti per il mese di gennaio,

mese che solitamente di certo non spicca per vivacita di lavoro.
Sta a voi saper sfruttare al massimo questa opportunita che
troppo spesso viene dimenticata: in un‘attiviti commerciale
bisogna essere scaltri e intuire anche gli effetti indiretti delle
azioni che si fanno.
Dopo aver letto questa sfilza di perché, dovete mettervi subito
all'opera! Vi rinfresco le idee: dovete scegliere cosa proporre
come regalo di e cosa regalare alle vostre
clienti, fissare un appuntamento con il vostro grafico, stabilire
un giorno di  metd novembre per il
evento/presentazione, decidere come addobbare il vostro
istituto e comprare tutto l'occorrente per fare i pacchetti
regalo. .. Voglio vedervi con calendario e telefono in manoe...
Buon lavoro!

vostro

La pillola

€C1a mente che si apre ad una
nuova idea non ritorna mai
alla dimensione precedente.’,

ALBERT EINSTEIN
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DIVIETO di fare

1

oglio iniziare a parlarvi dellargomento "OFFERTE"
analizzandolo sia dal punto divistadell' ACOUIRENTE
che daquellodel VENDITORE, perché noi a seconda
delle circostanze siamo entrambi e per questo siamo
capaci di capire le SENSAZIONT EVOCATE da queste mosse
strategiche e gli errori da evitare.
LE OFFERTE VISTE DALLA PARTE DI CHI COMPRA

E dalla prima categoria che voglio partire, quella di chi &
disposto a SPENDERE i propri SO1LD1 per ACOUISTARE un
PRODOTTO o un SERVIZIO, e si trova a farlo trovando
PAROLE MAGICHE, scritte a caratteri cubitali, che urlano al
mondo intero "SCONTI, OFFERTE, PROMOZIONI,
RIBASSI', rafforzate da aggettivi come "imperdibile, unico,
irripetibile, straordinario” e chi pit1 ne ha pil1 ne metta.

Di fronte a questi slogan, che vogliono comunicare dei
messaggi pilt 0 meno espliciti, le reazioni possono essere molto
diverse, e a me interessa farvene notare soltanto due, perché
sono quelle pitt distanti tra loro, le cui caratteristiche sono
davvero agli antipodi.

I MANIACI DEGLI SCONTI

Il primo gruppo & formato da quelle persone che VEDONO
nelle OFFERTE un'OCCASIONE da non farsi sfuggire e, senza
pensarci troppo, la COLGONO AL VOLO come se non ci fosse
un domani.

Da veri e propri "maniaci degli sconti’, questi individui sono
sempre SUPER INFORMATI su promozioni in corso € su
offerte future, capirete bene quanto possa essere facile far presa
su di loro, mettendogli sotto il naso un” ALLETTANTE e
conveniente OPPORTUNITA,

Sono clienti che DIFFICILMENTE SI FIDELIZZANO perché
il loro unico obiettivo ¢ "volare di fiore in fiore” per
risparmiare, scandagliando l'offerta migliore tra quelle in
circolazione e

fregandosene altamente del marchio, del tipo di prodotto e
delle sue caratteristiche.

Come i VAMPIRI assetati di sangue, i seguad DELLE OFFERTE
sono assetati di soddisfare il proprio TORNACONTO!

Sono sicuro che almeno una volta nella vita sia successo anche
avoi di dire, con grande soddisfazione e forse con un pizzico di
godimento, di aver comprato un prodotto o di aver usufruito di
un servizio, a un PREZZ0 PIUBASSO rispetto a quello pagato
dal vostro interlocutore.

C’¢ chi questo BRIVIDO vuole riprovarlo e quasi in modo
ossessivo ¢ alla continua RICERCA DELIOCCASIONE che
possa sbandierare ai quattro venti e far rimanere gli altri a bocca
aperta!

La grande distribuzione fa, delle campagne promozionali, uno
dei propri punti di forza, perché il grande afflusso di clienti
diversi tra loro per stile di vita e comportamenti, riesce loro a
garantire un successo assicurato, ma voi siete cosi sicure di
voler attirare con questi mezzi di persuasione dei "clienti di

passaggio’?
GLI IRREMOVIBILI DIFFIDENTI

Il secondo gruppo & invece costituito dagli irremovibili
diffidenti. Sono persone ESTREMAMENTE CAUTE, che alla
sola comparsa della PAROLA "SCONTO" iniziano a sentire
puzza di bruciato e sono instancabilmente pronte a SCOVARE
LA FREGATURA che si nasconde dietro qualsiasi offerta e a
puntarci il dito contro, con la soddisfazione di chi, per
l'ennesima volta, ha saputo METTERSI AL RIPARO dalle tante
truffe in circolazione.

Qualche tempo fa, tra le corsie di un supermercato, ho sentito
una conversazione sui detersivi liquidi per lavatrice in offerta.
Una delle signore sosteneva che il prezzo fosse cosi vantaggioso
perché il liquido all'interno era stato diluito con dell'acqua, e vi
assicuro che lo sosteneva con cosi tanta fermezza, che per un
momento ho pensato di riappoggiare il boccione di detersivo
in sconto al 30% e di andarmene.

Quando a essere oggetto di compravendita non sono prodotti,
ma servizi che non si possono toccare con mano, come nel
vostro caso, la situazione per certi versi si aggrava, perché la
mente inizia davvero a fantasticare.

Tra i piu diffidenti dilaga infatti il terrore che usufruire anche

pag.

"Come

delle

Forse ti

solo per una volta di un SERVIZIO a un PREZZ0 RIBASSATO
li possa legare irrimediabilmente a qualcuno, e che quel
qualcuno dopo averli irretiti sia pronto a dare loro una
tremenda fregatura e che scappare da quel vortice sia difficile se
non impossibile.

Pensate a quante volte avete riagganciato il telefono in faccia a
chi cercava di proporvi un imperdibile offerta per parlare il
doppio dei minuti che avevate, allo stesso prezzo del vostro
gestore o per navigare in Internet con pit giga.

Le offerte erano davvero vantaggiose, ma di sicuro la
presentazione non ¢ stata delle migliori e nella mente scatta
subito l'associazione SCONTO = FREGATURA.

GLI SCONTI VISTI DALLA PARTE DI CHI VENDE

E arrivato il momento di analizzare la seconda categoria di cui
ho fatto accenno nelle prime righe, quella dei venditori e lo
faccio per cercare di capire insieme a voi, come muoversi in
maniera intelligente nel mondo delle offerte, senza essere
accusati di scorrettezza.

Quando nella propria attivita si inizia a pensare alla possibilita
di fare delle offerte, lo SCOGLIO PSICOLOGICO pit grande &
dato dall'idea che si debba necessariamente dare dei
prodotti-servizi a titolo gratuito o proporli con uno sconto che
si aggira intorno all'80%.

BEAUTY SPA

natural resources

THE SPECIALIST

SOLO IL MEGLIO
PER LA TUA PELLE.

AFFIDATI AGLI SPECIALISTI.

Se vuoi saperne di piv...

CONTATTACI

senza bisogno di fare sconti sensazionali.
, ma anche

Se queste due fossero le uniche condizioni possibili per fare
delle offerte sensate, vi garantisco che le attivita in grado di
sostenerle economicamente, si potrebbero contare sul palmo di
una mano. Voglio quindi INDICARVI quali STRADE
percorrere per saltare questo ingombrante ostacolo e arrivare
comunque all'obiettivo che vi siete prefissati: fare offerte
resistibili senza bisogno di fare sconti.

- Prima strada: create eventi per le vostre clienti.

Davvero tutte le attivita possono farlo e quindi anche la vostra,
ma fondamentale & NON FAR PENSARE alle vostre clienti ¢ a
chi le accompagna di essere finite in una specie di rete e che
loro siano state delle ingenue ad abboccare di fronte al vostro
invito e al vostro sorriso.

Il vostro unico OBIETTIVO dovra essere quello di RENDERE
PIACEVOLE l'evento, durante il quale le partecipanti potranno
socializzare in maniera tranquilla e rilassata. Toglietevi quindi
dalla testa di iniziare a parlare per descrivere i vostri
prodotti-trattamenti, portandovi allo stesso [IVELLO di
alcuni BANCARELLAI che, durante le fiere di paese, con il
microfono ben agganciato alla testa, si mettono a inscenare
una vera e propria televendita, in alcuni casi pure condita da
atteggiamenti teatrali. Il mio consiglio ¢ di fare si un
INTERVENTO, ma soltanto PER RINGRAZIARE le persone

info@diomedibeauty.it Perrimanere sempre aggiomata su novita e promo visita il sito

seguici anche su Facebook, visita le pagine:

o Diomedi Estetica Professionale

www.diomedibeauty.it
o Beauty SPA Marche
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che hanno preso parte all'evento e per augurare loro un buon
proseguimento di serata.

A questo punto vi starete chiedendo a cosa serve organizzare
una cosa simile se poi & proibito cercare di vendere.

1l fatto & che voi DOVETE SFRUTTARE questa occasione,
facendovi aiutare da qualche VOSTRA COLLABORATRICE, a
raccogliere i DATIDELLEPARTECIPANTT e a cercare di capire
quali potrebbero essere le problematiche che le affliggono, in
questo modo avrete una lista di contatti da poter utilizzare in
un secondo momento.

Per raccogliere queste informazioni & sufficiente preparare un
foglio prestampato dove sono richiesti nome cognome e-mail e
magari dov'¢ inserita una domanda tipo

"cosa vorresti migliorare del tuo corpo?”

Per invogliare le persone a compilarlo potrete organizzare una
piccola estrazione finale per chi riconsegna il foglio completo
di tutte le informazioni, dove come premi potranno esserci dei
trattamenti presso il vostro istituto.

Non dimenticate che avere dei NUOVI CONTATTI significa
avere in mano delle potenziali NUOVICLIENTL

- Seconda strada: date informazioni alle vostre clienti.

Anche se il vostro lavoro non & dare informazioni, questo non
significa che il servizio che date o che il prodotto che vendete
non ne abbia nessuna collegata, e vi garantisco che il cliente
finale le CONSIDERA un importante VALORE AGGIUNTO,
In tutti i settori di mercato e in particolare in quelli dove la
concorrenza & sempre pill serrata, sembrera banale, ma dare
informazioni fa davvero la differenza e voglio farvi un esempio
per dimostrarvi che quello che vi sto dicendo ha senso.
Immaginate di trovarvi di fronte alla necessita di dover
acquistare un robot da cucina perché il vostro, dopo 10 anni di
onorabile lavoro, vi ha abbandonate.

La ricerca e l'acquisto di un degno sostituto quando di prodotti
validi ce ne sono davvero tanti, non & per nulla facile, per cui
iniziate a fare le prime valutazioni sulla base di alcune
caratteristiche come il design, il colore, I'ingombro, alcune
funzioni per voi irrinunciabile, il prezzo eccetera.

Dopo averne esclusi diversi, vi trovate a dover scegliere tra tre
robot da cucina che hanno per voi lo stesso appeal, siete in
difficolta e siete quasi tentate di scegliere facendo la conta, ma
tutt’a un tratto scorgete due libricini appoggiati al fianco di uno
di questi. Li prendete in mano e sorpresa! Sono due libri di
ricette di cucina, uno parla di dolci e Ialtro di piatti veloci e
sfiziosi per chi come voi ha una pausa pranzo davvero risicata.
A questo punto non avete dubbi, a parita di caratteristiche

SKIN'S

BRAZILIAN

" CONTATTACI

info@diomedibeauty.it

www.diomedibeauty.it

Diomedi Estetica Professionale

IL NUOVO METODO
BRASILIANO PER L'EPILAZIONE
INTEGRALE

CATTURA | PELI CORTISSIMI
ALLUNGA | TEMPI DI RICRESCITA
ACCAREZZA ANCHE LE PELLI PIU SENSIBILI

prendete quello che ha in omaggio i due ricettari.

Riportando queste valutazioni alla vostra attivita, pensate a
quanto potrebbe FSSERE STRATEGICO dare alle clienti che
decidono di iniziare con voi un percorso di trattamenti
rimodellanti corpo, UN OPUSCOLO che parli della corretta
alimentazione o dell' importanza dell esercizio fisico.

Dando loro delle INFORMAZIONT AGGIUNTIVE che vanno
oltre il puro e semplice trattamento, e che nella maggior parte
dei casi gli altri non danno, avete reso il vostro SERVIZIO PIU
APPETIEILE. Quello che ho fatto & soltanto un esempio di
come poter utilizzare le informazioni per creare dei bonus che
rendano irresistibile la vostra offerta.

- Terza strada: assemblate dei pacchetti con i vostri prodotti
o servizi.

Questo tipo di strategia ¢ molto utile soprattutto quando di
fronte a voi ci sono delle nuove clienti, PERSONE spesso
SPAESATE, che non sanno da che parte cominciare e che in
alcuni casi non hanno neanche una grande voglia di interagire
con voi. Quello che dovete fare & 1DEARE un kit di prodotti,
magari per lautocura da proseguire a casa o un kit di
trattamenti da fare nel vostro istituto e che, in entrambi i casi,
siano in grado di TOGLIERE una persona dalla CONFUSIONE
che nasce dal non sapere da che parte cominciare per
RISOIVERE un determinato PROBLEMA o semplicemente
per SODDISFARE un certo tipo di BISOGNO, Per esempio una
persona tormentata dal problema dell'acne potrebbe sentirsi
molto sollevata e rassicurata sentendosi dire "guarda, per
cominciare prendi solo questo e quel prodotto” tra tutti quelli
presenti nel vostro istituto. Non dimenticate mai che le persone
vogliono essere guidate e aiutate nelle loro decisioni e una
volta guadagnata la loro fiducia saranno molto felici di affidarsi
a voi e alla vostra professionalita.

- Quarta strada: offrite delle coaching

Sicuramente nel VOSTRO BUSINESS potete utilizzare questa
strategia e ora vi spiego come facendovi un esempio. Quasi
sicuramente tra i vari prodotti che vendete ci sono anche i
trucchi, sarebbe molto interessante ORGANIZZARE DEI
CORSI per consigliare alle vostre clienti quali scegliere e per
insegnare loro come adoperarli, valorizzando cosi ogni viso ed
EVITANDO che vengano acquistati a casaccio ombretti,
matite, rossetti etc.

- Quinta strada: combinate insieme le strategie appena elencate
In questo modo la VOSTRA OFFERTA potra essere davvero
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Skin's Best Brazilian
Waxing Marche

Y
SENZA STRESS

SKIN'S & un trattamento piacevole,
quasi indolore, ideale anche per
I'vomo. E specifico per i peli difficili,
nei casi di follicoliti e sulle pelli pi
sensibili.

O ©

DURATA MAGGIORE

L'epilazione con metodo SKIN'S dura
di piu rispetto al metodo tradizionale:
perché anche il pelo pil piccolo viene
catturato in profondita. Ne consegue
un'epilazione piu efficace, finoa 6
settimane.

& Y
VELOCITA
DI APPLICAZIONE

Le tempistiche dell'epilazione
vengono dimezzate rispetto
all'utilizzo di metodi tradizionali.

e inoltre SKIN’S riservato

TRAVOLGENTE.

Mettetevi comode e date spazio all'immaginazione.

Pensate a quanto potrebbe essere interessante CREARE LN
EVENTO nel corso del quale le partecipanti avranno la
possibilita di acquistare un kit iniziale di prodotti o servizi e
insieme al quale darete come BONUS AGGIUNTIVO un
piccolo opuscolo o manuale con delle informazioni che
facciano utilizzare al meglio quanto acquistato e, dulcis in
fundo, a chi acquista il pacchetto V1” darete la possibilita di
avere una consulenza gratuita o con un make up artist che dara
consigli preziosi o con voi, per capire quale tipo di inestetismo
ha colpito la vostra cliente.

Ah dimenticavo, questa INPERDIBILE offerta sara dedicata
soltanto alle prime 10 persone, perché i posti sono limitati.
Mettere un po’ di ansia in certi casi & una mossa decisamente
produttiva. Quest'ultimo é un concetto molto importante che
vale sempre e in ogni condizione: le offerte devono sempre
ESSERELIMITATE o per numero di posti o per durata temporale
altrimenti la sensazione che si da & che si tratti di un flop o che
dietro ci sia qualcuno arrivato realmente alla frutta.

Voglio dirvi unultima importante cosa: quando un'offerta
funziona va leggermente modificata, ma va ripetuta!

Spesso sbagliando si pensa che riproponendo uno slogan o un
annuncio si pecchi di scarsa creativita e allora mossi da un
forte spirito innovatore si decide di cambiarlo.

La verita & che a stufarsi di una certa offerta siete voi, vostro
marito, le vostre collaboratrici, ma non le vostre potenziali
clienti che potrete invece continuare ad acquisire adattando
l'offerta magari al periodo dell'anno in corso. Per intenderci il
vostro imperdibile evento, il vostro irrinunciabile pacchetto,
potranno essere riproposti nel corso dell'anno semplicemente
CAMBIANDO L FOCUS, quindi l'argomento trattato.

Cosi facendo le persone avranno la SENSAZIONE che si tratti
sempre di QUALCOSA DINUOVO e diverso, ma in realta voi
state solo riadattando la vostra offerta a seconda che si tratti di
trattamenti di preparazione all'estate, trattamenti viso post
mare, Lrucco sposa eccetera.

Con questo articolo spero di avervi dato ancora una volta, uno
spunto per riflettere.

Spero abbiate abbastanza chiaro come gestire al meglio le
vostre offerte e spero ancora di pili di non trovare sparsi qua e
la nei vostri istituti, improbabili cartelli con su scritto "offerta”
o "sconto” e abbelliti con frecce colorate che indicano prodotti
ricoperti di polvere!

Rimboccatevi quindi le maniche, e con la vostra fantasia unita ai
miei consigli, date finalmente vita a delle “VERE OFFERTE"!!

PERCHE SCEGLIERE SKIN’S?
e S

BASSA
TEMPERATURA

Le cere SKIN'S fondono a bassa
temperatura: hanno infatti una
temperatura di utilizzo molto pil
bassa rispetto alle cere tradizionali e
Onj molto vicina alla temperatura

corporea.

ALTA
PLASTICA

Le cere SKIN'S non richiedono
I'utilizzo delle strisce e si applicano
direttamente su piccole e grandi zone
con un unico strappo, pratico e
veloce.

=
PELLE MORBIDA

La pelle rimane a lungo idratata,
morbida e setosa.

FACILE RIMOZIONE

Le cere SKIN'S sono flessibili e
facilmente rimovibili dalla pelle con
un semplice gesto.

FORMAZIONE

Percorso formativo ricorrente e
gratuito

SOLO ai CENTRI ESTETICI

NO VENDITA ONLINE - NO VENDITA Al PRIVATI
DEVO AGGIUNGERE ALTRO?

pag. 5
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Ti che...; mz

Diomedi Beauty non si ferma mai, soprattutto di fronte ai problemi!

NOI TI OFFRIAMO VANTAGGI CHE GLI ALTRI NON TI DANNO!
DIFFERENZA ESCLUSIVITA

Ti consigliamo solo prodotti che possano Ti garantiamo I’ , infatti il canale di vendita e
quindi

PERSONALIZZAZIONE LIBERTA

Ti consigliamo strategie ‘ b adatte alla Non imponiamo
per rendere il tuo business

PROFESSIONALITA FORMAZIONE

Siamo persone e con Hai sempre a disposizione un
capaci di assisterti nelle fasi di vendita, con il quale puoi metterti alla prova e migliorare
e durante tutto l'utilizzo dei prodotti; e
Ma soprattutto, o se le aspettative di

vendita di un determinato prodotto fossero disattese... allora

"SODDISFAZIONE GARANTITA"!

E se non abblamo soddisfatto le nostre promesse allora

I CLIENTI 0 —
CONTANO! CONC%!E,?on

ome
e continua a farlo giorno dopo gjumu.

Cilpiace dire GRAZ hela IDUCIA sia qualoosa di
contate mrzesseremwien;]nmcdfe sa qualcosa da GUADAGNARE. D|OMED| BEAUTY

bbiamo deciso di P E voi per dimostrare la nostra
' verso chi, come voi, ci ha scelti da pil1 0 meno tempo

e mantenere con <uoi dientihai a disposizione
Per questo ogni tanto Urgam.czlamn dei concorsi a PRENT e questa volta lo facciamo remial | N‘OUEMBRE
TAGONI : - , |1 LUGLIOa luoghi preferiti
facendovi diventare P [5TE di uno scatto, con il quale vogliamo farvi da OSTROM AGAZINE nei tuot iU 8
sprigionare una giusta dose di fantasia! per farti immortalare conil N e =
Avete tempo fino al 3 nm,n._dl Ulmmm 1-: q o, M,: R
=8 “dy _r
pcr inviarci una foto, dove a comparire sarete \VO! insieme al nostro _ ; ’fa:r,
5 e dovete scattarla sceghendc:- - : M A .
una .0 vicina o lontana, che in qualche - -
modo vi INSPIRI! \ O | S
ramite mail 7

t
;gﬂhaféa@f?immedlbeauty it

Pubblicheremo le vostre foto nella nostra

pagina Facebook dall’ | dicembre, il
e que]la che ricevera pin like sara L‘Cl D| TUTT‘ | TU Ol AM‘C‘

. con un buono da 50 SCALD& |POL no pubblicate 3° CONCOR
da spendere presso l'agenzia di viaggi I dal1al20 Dicembre uerr&;ﬂ lI_.“‘(E
Marevatour di Civitanova Marche. culla nostra pagina ufficiale

ionale”
“Diomedi Estetica profess
Ancora non hai scattato nessuna foto?

Cosa aspetti a farlo?

Buona fortuna a tutte voi!

pag
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FORMAZIONE

on 1 Beauty
e poi Y

I CORSI CHE

vete fatto il pieno di energie durante le vacanze estive? Noi si, siamo CARICHISSIMI e pronti a proporvi un calendario ricco di appuntamenti, dove protagonista incontrastata sara
la formazione. Leggete bene: FORMAZIONE e non PERSUASIONE.
Quello che vogliamo non & appiopparvi prodotti e riempire il vostro magazzino vuotando il nostro, ma & farvi CRESCER

PROFESSIONIST .1 CTT YD
WU ool LS i bl LUk

>

FESSIONALMENTE e fare di voi delle vere

Curiosita, voglia di imparare e desiderio di prendere le distanze da chi ©A TUTTO ENULLA STRINGE': questi sono g]lmgredlcnn necessari, al resto pensiamo noi!
Di seguito una r:arrcllata di date formative alle quali non dovete mancare, perché solo mnosccndﬂ e 1mparando potrete - [ERE consapevolmente cosa fare e soprattutto...CHT DIVENTARE!
NON MANCATE!

| corsi del mese di BN MY 0124

[:U HSU BEAUTYSPA
sy VIS0

PATENTINO OZONAGE

CORSO SPECIALIZZAZIONE

METODO WU oFELL
O Anti Aging Viso

e CdMatrix

in collaborazione con LPGVICESCO WulZ
- )J
-

10-11
Settembre
METODO UNICO E SCIENTIFICO
DI INTERVENTO MANUALE

diomedi

BEALITY SPA

s rniral reRmIrcen

pidio a Mare

3/4/5 Settembre

Corso teorico/pratico viso:
+ Prodotti
= Trattamenti
« Protocolli
« Specializzazione Ozoneage
+ Diagnosi
- Diagnosi pratica di gruppa
« Confronto e dibattito
» Esefcitazione a coppie
Casale CS
Sant Elpidio a Mare

PER LA STIMOLAZIONE DEL FIBROBLASTA

presso DIOMED] BEAUTY - Via Palestro 50 Poro SantElpidio (FM)
Aiaat Ll se vuei sapeme di pil. CONTATTACI
diormedi riio@emedibesty it - 1734 300904 - | Diomedi Estetica Professionale

Sede Casale CS - Sant'El

CORSO BEAUTY SPA VISO

B Tre giomi dedicati alla specializzazions del viso, nel corso dei quali scoprirete i nuovi PRODOTTI “The Specialist” & il nuovo 1% Livello Corao di specializzazione ANTI-AGE.

concetio anti -pollution, Saranno illustrate tutte le linee viso e ogni singolo prodolto sara presentato @ spiegato insieme al suo Il nostro collaboratore Francesco Auiz & riuscito, grazie a una becnica da lui brevetta e scientificamente provata, a stimolare la
protocaollo. Fartecipando potrete specializzarvi anche sull'uso degli acidi e ottenere un patentino che attesti la vostra competen- formazione del collagene di tipo 3, capace di farvi raggiungere risultati anti- age davwvero tangibili. Tutto questo con il solo uso
Za in materia. Inoltre grazie alla giornata interamente dedicata alla diagnosi degli inestatismi del viso, imparerate & scegliens il dafle vostre mdani,

tipo di trattamento pil adatto e a scegliers il massaggio pid indicato: sarete cosi capaci di intervenire positivamente sui meccani- Inoltre tratteramo il nuovo argomento della "OSSITOCINAY

smi figiologi che hanno determinato il manifestarsi dell’ inestetismo, creando la GILSTA SINERGIA con i prodatti,

B Corso che ha un grande obiettivo: comprendere tutti gli aspetti che non vanno assolutamente trascurati.

Hiprendi in mano il tuo impara ad avere il Il tempa per chi gestisce un istitute & poco & le energie sono assorbite dal lavoro in cabina, ed & per questo che bisogna organiz-
CENTRO ESTETICO - CONTROLLO GENERALE zarsi e ricorrera all'informatica. Un‘aliro focus.. & sull'uso dei “social-media” per essere pid efficaci.

ire | Eszere presenti su Facebook utilizzando in mode ricorrente | soliti Post, con foto e alcune righe descrittive, & ormal superato.

EFFICACE E‘?‘ggséﬁlg.ﬁCE Par coinvalgera il cliente sono importanti le emozioni, per questo bisogna imparare ad utilizzare una comunicazione pid attratti-

va... Per fare questo & importante capire, per esempio, come funzionano le “Landing Page” e come realizzarle in modo gratuito
@ autenomao. Perché autonomo? Perché essere autonomi significa essera pid veloci, pid efficaci e risparmiare molto tempao &
denaro, Nel corso faremo conoscere le miglion "scorciatoie™ performanti,
Parlerd quindi delle 5 fasi:

1) Creare una bella nave da Crociera.

2) Trovare i passeggeri

3) Stabilire una rotta precisa finale ed intermedia {tappe) (GPS) e strumenti per correggera

4) Strumenti per monitorare la navigaziona ([computer di borda) | efficienza equipaggio, magazzing, etc.)

5) Giunti all'arriva: analisi della soddisfazione del passeggero e 'assunzione del data base per poterlo ricontattare.
Tutto questo sard presentato in modo assolutamente comprensibile per convincerv, e non lo siete ancora , come linformatica
“in modo semplice” & in grado di darvi una mano a farvi risparmiare, tempo energie e soprattutto farvi raggiungere il successo
professionale & commerciale.

SEMPLICE | - ctenti awivi
- € SOprattutto |~ oemiai cienti
REDDITIZIO - polibiche commerciali

- aconomia del
cenbro esbebico

e sopratbutto
a FARE UTILE!

diomedi

Presss Hotal Royal
Casabianca di Ferma
8 v sigerra di pii DONTATTACH
nividametbemsty it - 0T34 30004
{ homed: Extetica 'ofsssionals

18 Settembre

Sede Hotel Royal - Casabianca di Fermo
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B Vieni a scoprire il mondo di PaolaP e la linea Make Up riservata a voi estetiste! B Percorso accademico grazie al quale trasformare 'amore per || trucco in un vero e proprio lavorg,

PaolaP & Grazie alla collaborazione con Paola P Academy, formiamo futuri Make up artist!

INNOVAZIONE DI PRODOTTO Linea make up professionale in continuo sviluppo e aggiornamento. Ogni anno novita stracrdina- Un team di insegnanti altamente qualificati e un mirato percorso di studi consentiranno agli allievi di imparare a muoversi con
rie in esclusiva per voi, sicurazza negli ambienti lavorativi dove il lavoro del Make-up Artist & richiesto.

AZIONI DI MARKETING MULTICANALE Campagne pubblicitarie su riviste di settore e sui social network. Sviluppo di una forte Interpretare gli stili di diverse epoche e rielaborare | frend in continua evoluzione: sono queste alcune delle capacitd da
brand identity. sviluppara nal corso!

ESCLUSIVITA PaclaP Make Up & un'esclusiva solo per i centri estetici. Il percorso formativo: le nostre master prepareranno dei Make-up artist capaci di muoversi con consapevolezza e capaci di
DIFFERENZIAZIOMNE Coinvalgimento in azioni di co-marketing locali e supporto commerciale. utilizzare ka varia tecniche di trucco, partendo dall'analisi dal volto, delle luci @ dei colori.

FORMAZIOME Formazione di professioniste grazie alla PaclaP Academy. | corsi professionali di trucco tratteranno 10 fondamentali argomenti: analisi della pelle e della morfologia, studio dei colori,
hettiamo a disposizione il nostro team di make up master e un programma di corsi di alto livello formativo. trucco corrgtlivo, trucco sposa, trucco antiage, trucco lolografico @ da cerimonia, trucco sera, trucco moda, rucco d'epoca &
Presenteremo tutli | progetti, witi i prodotti @ come utilizzani al meglio, non mancate! acconciature da abbinare ai look creati.

pag.



FORMAZIONE

pag. &

diormiedi  Diomedi Beauty

| Settembre / Dicembre 2017 - N.4 |

| CORSI del mese di

MASTER DI
GRATUITO

-ZONE

INFO: Diego 334.1404778
nfoEdomedibeauty il

CORSO GRANDI ZONE

M E il corso avanzato, dadicato a chi & cliente Skin's da almeno 3 mesi, per
rigliorane Ly manualith e quindi le proprie capacitl di stesura della cera HONEY,
la cera unidirazionale della SKIN'S BEST BRAZILIAN WAXING che consente di
riclurre | tempi del tratlamento epilalorio e quindi di marginare di pid!
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W Listigi presentarvi linimitabile “Best Brazilian Waxing®. Parlecipando a questa
avento polrete conocscere le potenzialith di questo prodotto che rivoluziona il
classico & sottostimato concelto di cera,
Un metodo innovative di epilazione, rapido, indolore @ duraturo che potra
differenziarvi dagll altri istituti di bellezza,

CORS0 SPECIALIZZAZIONE

METODO o o L
e, Anti Aging Viso

o CdMatrix

inccllsborazione o TPttcesco iz

08 - 0911 Livello

METODO UNICO E SCIENTIFICO

DI INTERVENTO MANUALE = N
PER LA STIMOLAZIONE DEL FIBROBLASTA h = o

2° Livello Corso di specializzazions ANTI-AGE. Il nostro collaboratora
Francesco Rulz & riuscito, grazie a wna tecnica da lul brevetta e sclentificamenta
provata, a stimolare la formazions del collagene di tipo 3, capace di farvi
raggiungera risultati anti- age davwero tangibili. Tutto questo con il eolo uso delle
wastre mani, Inoltre tratterema il nuove argomento della "OSSITOCINA"

FIEEeicEN CORSO
G LEADERSHIP

15/16 Ottobre

Your personality

B Primo del 4 appuntament] del percorso marketing con § nostre Maurizio Delucchi,

Con queslo corso potrele olteners g strumenti, idee @ motivazioni, per iniziare un
nuovo ciclo di successo per il vostro istitute di estetica, in particolane:
- per chi vuole riprenders in “pugno” la propeia attivith - per chi vuale avere il contrallo
del propeio business grazie a una visione di insieme. - per chi desidera un matodo per
crescers. - par chi desidera avere strumenti per |a seleziona del personale. - per chi
vuole imparare a fare un piano economico-finanziario della propria attivita, - per chi
cerca un modo per riprenders © aumentars la propeia mothaziona, - per chi desidera
capine cosa & il beauly personal branding. - per | collaboratori che desiderans crescene
dal punto di vista organizzative . - per chi vucle conoscern la grande utilith dol test
dall'Egagramma - per la responsabile d'istituto che vuole fare crescera il proprio staff.
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B Corso di tre giomni indispensabile per chi vuole muovers | primi passi nel
mondo del make up. Si tratta di un corso dedicato agli appassionati e a chi vueole
intraprenderne una carriera nel coloratissimo mondo del rucco professionale. Si
articola in parti teoriche e pratiche con esempi e dimostrazioni dedl insagnanta. Si
Sviluppa a partine dallo studso di luci @ ombre, passando attraverso la teona dei
colori, scelta @ applicaziona dei prodotti di base, arrivando al trucco degli occhi e
delle labbra.

| CORSI del mese di
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o Terzo ed Utimo Livello Corso di specializzazione ANTI-AGE. || nostro
collaboratore Francesco Auiz & riuscito, grazie a una lecnica da lui brevetta ¢
scientificamente provata, a stimolare la formaziona del collagane di tipo 3, capace
di farvi raggiungere risultati anti- age divvero tangibili, Tutto questo con il solo
uso dalle vostre mani. Inoltre tratteramo il nuovo argomento della "OSSITOCINA®

reomso o "CORSO
WINNER TRAINING

Y

- Casabianca di Fermo
ovembre

[T)
=
E
=
=
=
g:
o
(=]
O

12/13

Your personality  vOus PERSONAL BRAND

. Secondo ded 4 appuntamanti del parcorso markating con d nostro Maurizio Delwcchi.
Con quesio corss trovarata e Motivazioni per passare alle azicni pratiche, per sifruttans
il massimo delle vostne polenzialith @ vincera nel marcabo baauty in paricolane:

- pér chi vuola ritrovane ks sprint. - pér chi dessdera lornare in istibulo con idés concrabe
da mettere in pratica. - per chi vuola ritrovare la propria “energia” personale, - per chi
wvucle scoprire cid che non fa e che invece fa la differenza. - per chi desidera fare fitness
emozionale. - per chi vuala motivare se stesso o | progei collaboratori. - par chi vuole
averg un approccio pil motivante con i propei clienti. - per chi vucle concscora la sua
strategia personale. “test enneazona”™ - per chi vuole uno struments guida attuative;
“action folder”

CORSO BASE - uLivello
19/20/21 Novembre

M Corso di tre giomi dove andremo ad approfondire tutte Je nozioni del corso
base |* livelle grazie al quale sl potranno Imparare a mettere in pratica le nozionl
fondamentali del trucco. 5i articolerd in parti teoriche @ pratiche con esempi ¢
dimostrazioni dellinsegnante. Gli allievi saranno guidati nell'apprendimento di
tecniche propedeutiche al trucco correttive,

MASTER DI
GRATUITO

"SS SKIN:S

INFO: Diego 334, 1404778
infediomecibezuty. it

CORSO MASTER CLASS SKIN'S

Sade Pescara
26 Novembre

B Corza dedicato alle nostre clianti skin's che sono entrate nel mondo skin's da
almeno 8 mesi. Meeting con I'obiettive di perfezionare i sistemi applicativi del
metodo e affinare le argomentazionl per la miglior proposta al consumatore.
Inoltre la partecipazione al master permetie al centro estetico di entrare nell'eben-
co del

CENTRI SPECIALIZZATI SKIN'S

Caosl da essera sagnalato al consumatore finale.
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B Lietl di presentarvi linimitabile “Best Brazilan Waxing®. Partecipando a questo
evento potrele conoscere le polenzialith di questo prodotto che rivoluziona il
classico e sottostimato concetto di cera.

Lin metodo innovativo di epilazions, rapido, indobore & duraturo che poted diffenen-
ziarvi dagli altri istituti di bellezza.

La FORMAZIONE continua anche nel mesi di Ottobre e Novembre
Rimani SEMPRE AGGIORNATA con | nostri corsi...

| CORSI del mese di
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B Corso di tre gicrni con lobiettivo di far emergeres 'artista che & in voi, grazie al
quale si imparerd a giocare con effetli di colore, luci & ombre, illusioni oltiche per
corraggera @ modificare il volto, E' un viaggio affascinante nel mondo ded make up
che racchiude In aé tuttl | “trucchi® del mestiers insegnando a essere gl architett]
dal volto, in grado di sviscerare la bellezza che ¢'% in ogni donna @ mettera in
rigalto. Con questa tecnica di make up sarete in grado di armonizzare gualungue
tipo di viso ¢ di rendene e vastoe clienti delle vene dive, | corso & adatto a chi ha
gié appreso nozicni base di make up (corso base |* e 11° livello).

Info e Prenotazioni

| corsi potranno subire delle
variazioni e delle integrazioni.
Per info, costi e prenotazioni e per
rimanere sempre aggiornati

contattaci...

Diomedi Beauty s.r.l.
Via Palestro, 50
63821 Porto Sant’Elpidio (FM)
0734.300904
info@diomedibeauty.it

www.diomedibeauty.it
@ Diomedi Estetica Professionale
@ diomedi_beauty

SCOPRI COSA ABBIAMO
ANCORA IN PROGRAMMA..!!

Se pensi di non essere solo un NUMero,
ma PARTE DI UN PROGETTO in cui
solo se vinci tu vinciamo anche noi,
incui SOLO SE TU HAI SUCCESSO,
NOI ABBIAMO SUCCESSO...

E se pensi che nel lavoro
un po' di divertimento non guasta,
allora cosa aspetti?!

Fal Squadra con Noil!

Grazie per lattenzione!

Ci rivediamo a GENNAIO 2018
per aggiornarti su tutto quello
che DOVRESTI SAPERE
e che gli alti NON T1 DICONO.

diomedi
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